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COMUNICADO

ESPELHO DE CORREGAO DA PROVA DIDATICA
EDITAL 16/2025 — FAUED

A Comissdo Julgadora torna publico o espelho de correcdo da Prova Didatica do Concurso Publico para contratacdo
de professor efetivo da Faculdade de Arquitetura e Urbanismo e Design - FAUED,
area: Design, subarea: Design Grafico.

TEMA SORTEADO: Design grafico e producdo grafica: processos de impressdo tradicionais e digitais, softwares de

producao e edicdo de imagens, nocoes de fotografia e tratamento de imagens, nocoes de sistema de tintas e cores no

ambiente digital, processos de acabamento e tratamento de materiais impressos, hocoes de arte finalizacdo.

O tema selecionado é amplo e certamente nao seria possivel, em uma Unica aula de 40 a 50 minutos, contemplar
toda a complexidade, a variedade e as especificidades de todos os processos de impressdo (sejam analdgicos ou
digitais) e dos processos de criacdo, preparacdo e finalizacdo de design para meios digitais. No entanto, se o desafio
é, em uma Unica explanagao, problematizar a producdo grafica e sua intrinseca relagdo com o design grafico,
aspectos conceituais, histéricos, técnicos e tecnoldgicos devem ser contemplados, ainda que sinteticamente, através
de imagens, infograficos e quadros comparativos. Espirito critico pode balizar o apontamento de outros aspectos
como aqueles estéticos, éticos, ecoldgicos, ergondmicos e de acessibilidade, econ6micos e culturais, guardadas as
limitagGes. Estudo de caso ou aprofundamento técnico, tecnolégico e estético em um Unico processo de impressdo
pode contribuir para a didatica e a proposta de uma atividade pratica, demostrando sensibilidade e didlogo entre a
teoria e a pratica. No entanto, discorrer apenas sobre um Unico processo de producdo grafica (como o OFFset —
litografia, por exemplo) sem nenhuma citacdo ou abordagem mais abrangente é limitar a importancia e o alcance
dessa area de estudo tdo cara ao design e que certamente vem encontrando, na contemporaneidade, mudancas e
desafios expressivos com o nascimento de outros processos de criacdao e de prototipagem digitais, alterando a
maneira como se cria e se materializa design grafico, seja impresso ou ndo. Importante dizer ainda que, apesar de o
design e especificamente o design grafico, no ambito da producdo grafica, fazer fronteira com outras areas de
mercado como publicidade e marketing, as discussdes devem ser centradas e realizadas no dmbito de uma graduacdo
em Design, considerando a multiplicidade da subarea estabelecida no edital em questdo.



Assim sendo, considerando a tabela de critérios abaixo para a avaliacdo da Prova Didatica, tem-se o que deveria ser

abordado pelo(a) candidato(a) para a obtenc¢do da nota maxima:

apresentagdo e
arguicao

* O espirito critico deve sempre balizar conceitos e contextos variados,
montando relagGes entre histdria e processos de design, arte e tecnologia.

N2 | Critério Descrigdo (O que se espera do candidato em cada critério) Pontuacgao
Maxima
1 | Pertinéncia temdticae | I. Dominio do contetido (10 pontos); 20
abordagem teérico
conceitual. * Produgdo grafica sob a ética de autores significativos (segundo bibliografia
anexa) e principalmente sob o entendimento de uma preparacdo técnica e
visual/estética de pecas gréficas, independentemente de o suporte final ser
impresso ou digital;
* Linha do tempo de processos de impressao, com imagens e infograficos;
* Processos de impressdo analdgicos, caracteristicas e aplicagdes (flexografia,
rotogravura, serigrafia, offset);
* Processos de impressdo digitais, caracteristicas e aplicagdes (laser, jato de tinta,
sublimagdo, DTG, DTF, UV LED); impressdo POD;
* Quadros comparativos entre processos de impressdo analdgicos e digitais com
aplicagOes, vantagens e limitagGes;
* Fluxo de trabalho na produgdo grafica com etapas e caracteristicas:
Pré-impressdo = Impressdo > Pds-impressdo com adaptagdo para produgdo
grafica para meios unicamente digitais;
* Softwares de design grafico e plataformas de criagdo digital baseadas em
nuvem;
* Inteligéncia artificial e produgdo grafica impressa e digital.
Il. Relag¢do da teoria e pratica (5 pontos);
1l. Coeréncia entre o plano de aula apresentado e o desenvolvimento da
aula (5 pontos).
* Apresentar conceitos, contextos e processos com exemplos visuais ou
audiovisuais de design grafico;
* Abordar os topicos mencionados no plano de aula com diddtica e raciocinio
légico.
2 | Habilidade didatico l. Facilidade e clareza de expressdao e comunicagao (5 pontos); 20
pedagdgica e . Capacidade de sintese (5 pontos);
expressdo oral. 1. Objetividade (5 pontos);
v. Uso correto da lingua portuguesa e da linguagem técnica (5 pontos).
* Ser claro, comunicativo, sintético e objetivo, demonstrando dominio culto da
lingua portuguesa e da lingua inglesa, uma vez que muitos dos termos técnicos
da produgdo grafica e do design grafico sdo ditos e entendidos em inglés.
3 | Planejamento e I Capacidade de organizagdo e planejamento, com adequagdo entre os 10
ordenamento da tempos minimo e maximo (5 pontos);
exposi¢do 1. Utilizagdo de recursos didaticos adequados (5pontos).
* Expressar-se com clareza e planejamento entre 40 e 50 minutos de aula,
utilizando-se de outros recursos como imagens, videos, impressos, exemplos em
softwares e estudos de caso relevantes.
4 | Articulagdo e clareza . Capacidade de organizar ideias sobre o tema sorteado (5 pontos); 10
de ideias durante a . Espirito critico (5 pontos).




Adequagdo do Serado avaliadas a complexidade, a abrangéncia e a qualidade dos conceitos 10
conteudo ao nivel de utilizados para a elaboragao da apresentagdo (10 pontos).
ensino

* Contemplar a complexidade e a abrangéncia do tema na area do design

grafico, ainda que ao final (com propésitos didaticos) se opte por apresentar um

dos processos de impressdo ou de finalizagdo/prototipagem da produgdo grafica

para meios unicamente digitais;

* Entendimento da produgao grafica como uma preparacao técnica e

visual/estética de pecas gréficas, independentemente de o suporte final ser

impresso ou digital;
Adequacdo da Serdo avaliadas as referéncias bibliograficas adotadas na elaborag¢do do plano 10
bibliografia utilizada de ensino, bem como na exposi¢do oral (10 pontos).

* Referenciar bibliografias mais antigas/classicas e atuais, bem como links

importantes durante e ao final da aula e do plano de aula.
Apresentagdo de plano | I. Coesdo com o tema proposto e informagdes essenciais ao 10
de aula desenvolvimento da aula (5 pontos);

1. Adequagdo das informacgdes disponibilizadas para a identificagdo e

compreensdo dos objetivos que se pretende atingir ao final da exposi¢do (5

pontos).

Obs.: O candidato devera entregar cépia do plano de aula para cada membro

da comissdo julgadora no inicio da prova didatica; ao candidato que nao o fizer

sera atribuida nota zero nesse item.

* Plano de aula coeso com tépicos, argumentagdes e bibliografia que indiquem a

especificidade da area sem, no entanto, perder a relagdo com processos

histéricos, artisticos e tecnoldgicos.
Tempo de Tempo entre 40 e 50 minutos: 10 pontos. 10
apresentagdo Para cada minuto acima ou abaixo deste tempo sera descontado 1 ponto(s)

Exemplo:

59 minutos: 1 ponto

58 minutos: 2 pontos

57 minutos: 3 pontos

56 minutos: 4 pontos

55 minutos: 5 pontos

54 minutos: 6 pontos

53 minutos: 7 pontos

52 minutos: 8 pontos

51 minutos: 9 pontos

tempo entre 40 e 50 minutos: 10 pontos

39 minutos: 9 pontos

38 minutos: 8 pontos

37 minutos: 7 pontos

36 minutos: 6 pontos

35 minutos: 5 pontos

34 minutos: 4 pontos

33 minutos: 3 pontos

32 minutos: 2 pontos

31 minutos: 1 ponto

Obs.: tempo < ou = 30 minutos: 0 ponto; tempo > ou = 60 minutos: 0 ponto
TOTAL 100
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